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Quli suis-je ? #

CaTHOUIQUE
DE LILLE 15

« Chargé de CRM et Marketing digital a La Voix du Nord

o« Etudiant en Master 2 “Communication numérique” 3
I'Université Catholigue de Lille

e« Spécialiste en marketing digital, j'aide les entreprises a
optimiser leur visibilité en ligne

e Passionné par I'innovation, |a collaboration et les nouvelles
technologies

o Sportif, amateur de musique et adepte des jeux vidéos
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Pourquoi ce projet ?

Renforcer ma visibilité en ligne

Générer du trafic qualifié (recruteurs, clients,
professionnels) et fidéliser I'audience

Valoriser mes expertises en communication et
marketing digital

Construire une marque personnelle forte
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Positionnement

"J’accompagne mes clients a maximiser leur
visibilité en ligne et atteindre leurs objectifs
marketing."

e Stratégie data-driven : analyse des performances
et ajustement en continu

e Approche multicanale : CRM, Marketing digital,
Communication et Développement Web

e Contenus engageants et éducatifs pour
maximiser I'impact en ligne
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Acteurs Forces Faiblesses
Neil Patel Expertise avancée en SEO et Marché trés concurrentiel, difficulté a
marketing de contenu se démarquer
Freelances Stratégie tres personnalisée Difficulté a scaler leurs activités
: Audience limitée par rapport aux
Podcasts Format engageant et en plein essor ¥ PP
blogs
: . Forte notoriété et communauté Fort investissement en temps et en
LinkedIn Top Voices :
active contenu

Contact
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Générer du trafic qualifié sur
mon site web : atteindre 500
visites mensuelles d'ici 3
mois.

Développer ma visibilité et
Mmon réseau : Atteindre 1 000
abonnés Linkedln en 6 mois.

Accroitre 'engagement sur
mes publications : Obtenir en
moyenne 50 interactions par

post LinkedIn.

Convertir mon audience en
prospects qualifiés : Obtenir
10 prises de contact
pertinentes via LinkedIn ou
mon site web en 6 mois.




Owned Media
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Ligne éditoriale

Tendances Outils &

marketing

logiciels

Etudes de cas & Retours
Analyses d’expérience
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Plan d’action

Création de contenu optimisé (articles Web et publications LinkedIn)

Optimisation de la présence en ligne (SEO, Google Ads, LinkedIn Ads)

Engagement et interaction sur LinkedIn (carrousels, livres blancs, etc.)

Suivi et analyse des performances (Google Analytics, LinkedIn Insights et Notion
pour mesurer l'efficacité des actions puis ajustement en fonction des résultats
obtenus)

Google - *
.. Analytics
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Date Heure Type de contenL Flateforme SujetfTheéme Description
undi 18 novermbre 2024 00:00:00 | Carrousel Linkedln Limkedln 10 termes essen’Fi els %I II:t:lrmaTtre e Liste dias 10 terﬂmes clés en m{a riketing digital
marketing digital A connaitre pour les débutants,
vendredi 28 navernbre 2004 | 02:00:00 | E-bookiLivre blanc | Linkedln  Site Web Lexique des termels ;| cnl:uﬂlnaTtre dans le Creation d'un I.&bﬂn.k ?we:: les défiﬂitiﬂﬂﬂ cles
marketing digital du marketing digital pour debutants.
Pedaction et publication d'un lexigue
mardi 14 jarvier 2025 I LISLL Article de blog Site Web Les termes & connaitre en marketing digital | complet avec les termes cles & connaitre [+
renvoi vers Le livire hlanc)
¥ ¥ Article de blog Ste Wab Les bases du CRM ! PEIL,IFI:]’LJCIi e1l: comment En-:pLin:atliuﬂ des fondamentaux du CEM et de
structurer ses donneées clients son importance pour Les entreprises,
¥ ¥ Post Linkedlr Lirkedln Les 3 erreurs a éviter Lors d'une campagne Fartage d'uneastuce liée a la destion de
CRM campagne CRM,
¥ ¥ Article de blog Ste Wab Les etapes a suivre pour réussir son audit Guide détalillé pour eﬂectuler un audit SEC
SEQ efficace pour un site web,
\ ¥ Post Linkedln Limkedln S erreurs cuuraﬂt?slé eviter dans votre Liste des erreurs fr%quentes dat'usl le SEQ
stratégie SEO avec des conseils pour les &viter,
\ ¥ Post Linkedln Limkedln Les outils gratuits pc:uurl’ alr'uab,fservcus Fresentation d'outils gratuits pour analyser
performances diditales la performance des campagnes,
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Tu me decouvres par ce post ¢
Je m'appelle Antoine Gandelin. j'ai 22 ans et je suis "Charge de CRM &

Déclinaison e el Arln Gt 4

Ce post taplu?
Like, commente et partage pour le soutien W

y 4 o
o pe ra l I o n n e I I e M'hésite pas a me suivre pour plus de contenus | =¥

P,
lag™

Ca rro usel Li n ked I n #marketing #digital #crm #se0 #sea

inf*~

Les 10 termes a connaitre
en marketing digital

q‘ Quels sont les termes a connaitre en marketing digital ¥ X
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Déclinaison opérationnelle

Article Web - Livre blanc

Quels sont les termes qui appartiennent au domaine du marketing digital ?

1. SEO (Search Engine Optimization) I

Le référencement naturel (SEC) comespond 4 I'ensemiple des technigues visant & optimiserun site pour les moteurs de recherche {Google, Bing, etc ) grace a des
aptimisations techniques et éditariales.

= L'objectif : Attirer du trafic organique {et qualifié) sur son site Intermet tout en augmentant sa visibilité

Les actions & mettre enplace : Etablir une recherche de mots-clés pertinents, réaliser une aptimisation technique (balises, structure du site, vitesse de chargement des
pages...), créer du contenu de qualité (articles Web, blog...), faire du netlinking (acquisition de backlinks, ouliens sortants, pour renforcer la réputation de votre site).
Les avantages : Trafic gratuit et pérenne dans e temps, renforcement de |a crédibilité du site Web.

= Lesinconvénients : Résultats A moyen/long terme (contralirement au SEA), forte concurrence sur certains mots-clés (priorser plutdt les mots clés dit "longue traine” pour
s L'objectif : Génédrer des résultatsimmeédiats (contrairement au SEQ ol vous aurez des résultats plutdt surle long terme) surl'ensemble de votre site ou une page

debuter),
spécifique (article Web, page produit, landing page...)

Les actions & mettre enplace : Configuration des campagnes publicitaires, établirun clblage précis (le mot clé surlequel vous souhaitez vous positionner alnsi que les
personnes que vous souhaitez touchern), suivre et optimiser les corversions.
Les avantages : Résultats rapides (contrairement au SEQ), contrdle totale des colits
+ Lesinconvénients: Dépendance au budget, effet limité dansle temps.
3. UX/Ul Design
L'UX {ou User Experience) cancerns toute 'expéraence utilisateur d'un praduit {le parcours d'un site Web, d'une spplication. ), et 'Ul {ou User Interface) |la conception
visuelle des interfaces (la typographie, les couleurs...)
s L'objectif : Améliorer 'interaction entre un utilisateur et une plateforme digitale pour augmenter les conversions.

2. SEA (Search Engine Advertising)

Le réferencement payant (SEA) utilise des campagnes publicitaires sponsorisées surles moteurs de recherches (exemple : Google Ads) pour générer rapidement du trafic
qualifié avec un ciblage précis.

L
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Déclinaison opérationnelle

Post LinkedIn - Livre blanc

»,  Antoine Gandelin - vous X
l Chargé de CRM & Marketing digital 3 La Yoix ...

L mals =

e vous offre gratuitement un glossaire complet sur
le marketing digital (de A 3 2) ! %

Obtenez ce lexigue pour mieux maitriser ce domaine :

Comprendre plus de 200 termes cés, expliqués

- H 1t . soigneusement de A 4 Z.
Glossaire complet du marketing digital (A-2Z) Adzapté pour différents types de stratégies

ot merci da lintérst que W portes & mon traval | Ce lekque rassembile plus de 200 termes essantisls du SEQ/SEA. Growth Hacking, Content Marketing, E-m ail
TR o GBI Pk Tk 1 congu pour lre sccessible & tous. pau importe Autom ation...
a refarence pratigue Fais-an bon usage il y o partager & L aau @ @ Awvecune compréhension accessible & tous (gue
vous soyez débutant ou expert).

Ce glossaire a été congu pour vous permettre de :
& Connaitre et mémoriser le jargon technigue,

& Ameélorer votre culture digitale. v plus
U7 20 commentaires « 4 republications
& ® B x

JYaime Commenter Republier Ervoyer

I_ 1120 impressions Voir les statistiques

11‘ Ajouter urn commentaire... @ m

Les plus pertinents

Bony Valdivieso Rios = 1= 3 mois
Etudiante en Master de Communicatio...

Glossaire

Jadore - €3 1 | Répondre - 3 commentaire

Woir les réponses précédentes
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Suivi des KPIs et analyse des résultats

Objectif

Indicateur de performance

Fréquence d’analyse

500 visites mensuelles sur le site

Trafic Google Analytics

Mensuel

1 000 abonnés LinkedIn en 6 mois

Nombre d’abonnés LinkedIn

Trimestriel

50 interactions par post LinkedIn

Engagement LinkedIn (likes,
commentaires, partages)

Hebdomadaire

10 leads qualifiés en 6 mois

Nombre de prises de contact

Trimestriel
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Date Heure Type de conten Flatetorme SujetiThame Description Imprassions| Farsonnes touchéas | Résetions| Commentsires | Republizations| Taux d'engagement {%)I
Les 10t : it 2ddacti Liste des 10t L€ 2daction Web 3
lundi 22awril2024 | 09:00:00 | Carrousel Linkedin Linkedin = JHETMES @ BOnnalie BN TACACOn | Hete das JTArmas es s ratacion WA 1 ons 1346 4 2 0 4,00%
Web connaitre pour Lles débutants.
, ) , ) ) Lizte des outils & utilizer en SEQ pour les
lundi 29 avril 2024 09000 | Carrousel Linkedin LinkedIn Les 7 outils pour hooster son SEO débLtants 1157 75 25 4 0 2.52%
wundi & mal 2024 000000 | Carrousel Linkedln Linkedln La checklist de la rédaction Weh - Focus | 1&re checklist pour re:ussllr sa redaction Web 1 a3 10 1 4
URL avec une focalisation sur 'URL
wndi 13 mai 204 000000 | Carrousel Linkedln Linkedln La checklistde la I’EI.‘dﬂEtICIr'I Web - Focus | 2&me checkhstpnurrjeuslsw sa I’E.‘dﬂIEtICIr'I 1 1147 o5 . o o
Titre Web avec une focalisation sur le titre.
, . ) Jeme checklist pour reussir sa rédaction
lundi 27 mai 2024 | 09:00:00 | Carrousel Linkedn Lnkedln | 2 Ehecklistdela redactionWeb -Focus |y, e une facalisation sur la meta 1278 752 24 1 0 2.17%
Meta description o
description.
4¢ hecklist 2Ussi 2dacti
lundi 3juin 2024 09.00:00 | Carrousel Linkedin Linkedin La checklist de la rédaction Web - Facus | e o oo ot POUMTBUSSITSE Tata EHon 1614 1053 17 4 D 1.82%
Weh avec unefocalisation sur 'UBRL
La checklist de la rédaction Web - F 5 hecklist 2Ussi 2dacti
lundi 17juin 2024 | 10:00:00 | Carrousel Linkedln Linkedin checkiistos 1 renathion TVen - TOEUS | o8me EBCKH St POUr TeUSSIT sa rada thon 13 254 16 0 1 1.48%
Attribut ALT Web avec unefocalisation sur l'attribut ALT,
10t tiels 3 it Liste des 10t L€ keting digital
lundi 18 navembre 2024 | 09:00:00 | Carrausel Linkedin Linkadin BrMas Bssentiels a connalire &n | Liste des T01ermes Cles en markeing tighat)  jqaq 1037 23 6 0 2,954
marketing digital a connaitre pour Les débutants,
Lexi let et tuit a obteni
endredi 29 novembre 2024| 08:00:00 | Carrousel Linkedin Linkedin Lexique complat sur e marketing digital ¥ifue compret et gratuita obtenir en 651 354 12 13 2 2,91%
r réagissantd mon post Linkedin
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Impressions/interactions - LinkedIn

Performance du contenu © Performance du contenu @
20987 528
Impressions Interactions
A 2100,2% Les 365 derniers jours a4 F00% Les 300 derniers jours
1500 50
l 25 | |
1000 0 = ﬂiﬂ.n MJNMK k ﬁ-l\_ . J'»w"u.-_ . A_Lh.a . A
-2
5':":' l l 1 I
\ﬁk L .
0 b l\' - g - -5
20 févr, 20 g, 28 juin 27 aniit 26 act, 25 déc. 77 féur, 29 i, 29 awr, 28 juin 27 anlt Zooct, 20 déc, 23 féur,

Découverte @

20987 5838

Impressions Memhbres touches
& 209, 2% Les 365 derniers jours 471 514,1% Les 3653 derniers jours
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Abonnés/posts performants - LinkedIn m

Posts les plus performants @

1 2 ?‘5 E Draprés les impressions des 365 derniers jours

.- .
NDFI"I I:'rE tDtEI| d EIbDFIFIES Antoine Gandelin a publié ceci= 3 mois
Voici les ([ termes 3 connaitre lorsgu'on travaille dans le domaine du marketing
digital ! % ... Lol plus

N DLI'!.'E'ELI}[ abﬂn n és E : - Les 10 termes 3 connaftre en marketing digital « 2142

ﬁ 14 pages Irmpressions

LE.'S 365 dE.'II'IiE.'I'S J'DI.I s - @O ~maél Sadaune et 35 autres personnes & commentaires

Antoine Gandelin a publié ceci= 11 mois

150

Les (B termes essentiels en rédaction Weh, que tout débutant doit connaitre !

Vil Lo plus

= Les 10 termes 3 connaitre en rédaction Web s 2016
E 13 pages Impressions
QU 44 2 commentaires

Antoine Gandelin a publié ceci= 10 mais

50

Tu souhaites rediger sur le Web mais tu ne sais pas comment t'y prendre ¥
= Lwair plus

==o Checklist pour une rédaction SEOQ réussie - Focus sur 'URL . 1698

E 9 pages Impressions

29 féur, 29 avr, 28 [uin 27 aolt 26 oct, 25 déc, 23 féwr, o 25 6 commentaires
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Google
.. Analytics

LHilisateurs actifs Maombre d'évéenemeants -

¢ 68 25k

/\

Mouveaux utilisateurs - % @

68 ?

01 01
avT. juil.

— Le5 12 derniers mois = = Période précedente

Les 12 derniers mois -

20

15

10

)

i ] i - I:I
01 01
oct. jamny.

Afficher 'instantané des rapports =2
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Résultats - CRM

Processeur Partager b Ll W

“— + B CRM -Prospacts

Notion - Antoine (Pe... (4
Rechercher
IA de Notion

cueil

Boite de réception

AT B

Le lien entre Instagram et le ..
Las meailleurs prompts Chat...
CRM - Prospects

Glossaire complet du marke..

Le lien entre Instagram et le ..
Las meilleurs prompts Chat...
Glossaire complet du marke..
CRM - Prospacts

ChatGPT Prompts Manager ..
Questionnaire d'évaluation -...
Ma liste de films =

Exemple de plan d'entraine...
UTH Link Builder and Camp...
Leaderboard Prompt ChatGPT

Plus

Paraméetres
Modéales

Corbeille

CRM - Prospects

& Ajouter un nouvesu prospect

E8 Table

BEDD CRM - Prospects

Antoine Gandelin
CHANOMNIER
Matthias

Pelagrin

FOVELLE

Yaldivieso Bory

Letocart Marie

Gandelin Antoing

antoine.gandelin@gmail.com

robin.chanonierr@gmail.com

matthiastomka@gmail.com

lisa.pelegrin lp@gmail. com

julien.fovelle62@gmail.com

valdivieso.bony@gmail.com

mletocart2002 @gmail.com

antoine.gandelin@gmail.com

IPS NJA | graphique

La Voix du Mord
Ligus Grand Est de Football
Thédtres de Compiggne

% [e]]

CGI FINANCE

Santexpat

Prasses universitaires du

Septentrion

La Yoix du Mord

0% Processeur 1

Chargé de CRM & Marketing
digital

Appranti en tant gu'assistant
au service des formations

Assistant chargé de
communication

ALTERMANMTE

Practice Lead UX & Ul
Designer

Community Manager

chargée de communication

Chargé de CRM & Marketing
digital

- .0
3% | LAT NJA

+33651276733

+33672797049

+33789410803

+33677634038

+33615118314

+33633423876

+33651276733
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Plan de croissance (sur 6 mois)

Mois Objectifs principaux Actions associées

Mois 1 Lancement du blog & optimisation SEO Publication de 2 articles, mise en place d'un plan SEO
Mois 2 Développement de l'audience LinkedIn 4 posts Linkedln, engagement avec la communauté
Mois 3 Premiere campagne publicitaire Lancement d'une campagne Linkedln Ads

Mois 4 Création de contenu premium Rédaction d'un ebook téléchargeable

Mois 5 Evaluation et ajustements stratégiques Analyse des KPI et réajustement de la stratégie

Mois 6 Expansion sur d’'autres plateformes Développement sur YouTube, TikTok et Instagram
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12:34

o——- | Envie de collaborer ?

Salut ! Moi, c'est Antoine
Bienvenue sur Voulez-vous accroitre votre visibilité sur internet et atteindre un public plus
mon portfolio ! vaste ? Etes-vous a la recherche de stratégies efficaces en SEO, CRM et

marketing de contenu pour faire croitre votre entreprise ? Souhaitez-vous
@ sntoine Gandieln mme discuter d'opportunités ou collaborer sur des projets numériques ?

ook epro 1 N'hésitez pas a me contacter des maintenant !

@ +33 65127 67 33

Salut ! Moi, c'est Antoine

Bienvenue sur R (B0 oo e www.antoine-gandelin.fr
mon portfolio ! [

= b/ - | e antoine.gandelin@gmail.com
D onir e projats - B .

inl www.linkedin.com/in/antoine-gandelin-crm-marketing-digital/

OF- 530

20.


tel:0651276733
http://www.antoine-gandelin.fr/
mailto:antoine.gandelin@gmail.com
https://www.linkedin.com/in/antoine-gandelin-crm-marketing-digital/

